ANDRE CADET

BERNARD CATHELAT

DOCUMENTS PAYOT ETUDES ET DOCUMENT!




( ETUDES ET DOCUMENTS PAYOT

‘ ANDRE CADET BERNARD CATHELAT

G N4
LA PUBLICITE

de Pinstrument économique
a Pinstitution sociale

Préface #EDGAR MORIN A
e

PAYOT, PARIS
106, BoULEVARD SAINT-GERMAIN

1968



TABLE DES MATIERES

Préface par Edgar Morin ............
TEtreduetion -5 n savvinvn e vnvns

CHAPITRE PREMIER : LA PUBLICITE ...
Publicité, annonce et réclame ....
Publicité et propagande .........
La pnblicité . oo ooiails.. e

CuapiTRe II: HISTOIRE DE LA PUBLICITE
Historique de la publicité........

@ Les vestiges .. oo o ineaee

® L’avénement de I'imprimerie .

® La Révolution frangaise ... ..

...............

......... As e

® Nuissance de la publicilé moderne ,.........

@:Le XXt gieele . iviii s
Les sources de la publicité. .. ....
@ Les facteurs de facilitation ..
® Les facteurs délerminants ...

...............

...............

...............

CuAPITRE III : PUBLIGITE ET ECONOMIE ,.0c0covrnsns

Publicité, réalité économique . . ....

Publicité et développement économique ...........

Publicité et consommation ......

...............

CuaprITrRE IV : LES SUPPORTS DE PUBLICITE . .........

La concurrence des supports ...
La Prose . .coimve i soinsan ves
La radiD: o e e twsa s
Liesciméme. i sl e s
Iafiche=r s i e e
Linatllevision= < v siativrr v ovs

CuapriTRE V : LA PUBLICITE MODERNE

Un phénomeéne omniprésent ....

...............

...............

...............

...............

...............



232 TABLE DES MATIERES

La publicité on poliique ...iovieeviiiiic,anin,
Objet de passions ou sujet d’études?............
Une adaptation permanente .............. 4

CHAPITRE VI : LA PUBLICITE EST-ELLE UNE SCIENCE ?
@® Méthodes el fechniques de la recherche publici-
R e A R e A

LB P s e B
® Segmentation-fypologie .....................
Etude psychologique de I'audience ... . .............
Motivations des individus touchés ................
® Unevemple lerasage.....oocoisonsiiv.en.,
La valeur de contact du message
R B b e bieis b ke st kRS
® Copy-research .. ... wh LA (il B IR
® Sémiologie ..... S T A

..................

CuaprTRe VII : PUBLICITE ET PSYCHOLOGIE
La publicité informative et persuasive

La publicité mécaniste

B ) a7 s bl et e st it

La publicité suggestive .........................

® La Théorie de la Forme

WL PBCROROTHEE | ot i s i ks sk e ks

Les vo1bk 06 1o SUGHESHON o4 v - von wss s isresiais s s aie
Suggestion et irrationnalité .....................
Une évolution systématique

CuarrtrE VIII : LE CONSOMMATEUR
- La naissance du consommateur..................
Approches de la notion de consommateur
L’Homo (Economicus

L R RIAIGE - - L ok finte vt it i g

Lo Bsb-Marginaliatte ., . .

La Gi6orie do' Kaynes ... ... .0 iiieiiveinoes
Pour une étude psycho-sociale du consommateur . .

Le consommateur et I’homme

.................

CuaPITRE IX : LA PUBLICITE, OBJET D'ETUDE POUR LA
ENYCEDROOYGESRIE s 0y e W s Rl
La dualité du phénoméne publicitaire
La communication de masse ....................
La publicité, véhicule de 'information collective .. ..
Les représentations publicitaires
Les effets de la communication

TABLE DES MATIERES

CuapPITRE X : PUBLICITE ET IMAGE DE MARQUE ,.,....
Le message publicitaire ........csspesqsve g
Les stéreotypes de marque ,..,..sssesescasoss.
Caractéristiques des images de marque ..........
La perception symbolique.............cieevvvens
Publicité et image de marque ..............c.0..

CuaPITRE XI : PUBLICITE ET IMAGE DE SOI ..........
Image de marque et image de soi ..............
Anmonce et 1806 de 801 s cvimaumsiin oy v
Audience et image de soi ............... sl
Marché et image de 801 ... v iuiniialinig
Image de soi, double de I'ego ..................
Vers une implication plus profonde du consommateur
Auto-expression et image de soi ................
Image de soi en situation ......................

CaariTRE XII: SUGGESTION ET MODELES CULTURELS .

Le consommateur en situation sociale ...........

ST T R e e A T R e S A

Les groupes SOCIAUX ......c.comveervrnonnncann.

} Publicité et modéles culturels ..........cooveeeann
Des résistances prévisibles .........c...ciiiiian

Lies stéréotypes . ......-ioavaias a7 st el oy sl i

Un exemple : le stéréotype féminin .............

Stéréotypes et consommation............... ...

1’évolution des normes culturelles ..............

| S Le stéréotype dans la publicité..................

CuAPITRE XIII : LA COMMUNICATION PUBLICITE-PUBLIC.
Une aundience ackive...ii.svanisvvvsissnsimsenin
Observation expérimentale de la communication ..
Quelques résultats expérimentaux ..............
Les obstacles de transmission et d’intégration ....
Les réactions perceptives de 'audience ..........
Distorsions perceptives et mnémoniques .........
Les facteurs sociaux de distorsion ...............

CuariTRE XIV : ROLE SOCIAL DE LA PUBLICITE ......
La publicité, miroir ou facteur d’évolution? ......
L’action publicitaire novatrice ..................
L’action publicitaire conservatrice ...............
La publicité, miroir de la culture ...............
Pour une étude de la communication ...........

CuAPITRE XV : CONSOMMATION ET CULTURE ...::v:runn
Vers une publicité masculinisée..................

233
125

126
127
128
129

132
132
134
137
138
140
143
147
148

151
151
152

156
158



234 TABLE DES MATIERES

Un modeéle féminin conservateur ................ 203
Mascubn-eb fomintl .. ...l LT 204

~ Le mythe masculin en question ................. 206
Du « Seigneur et Maitre » & 'homme objel . .. ... 207
DIRAN B € DHDBE 8 .o i ey el b 208
Une nouvelle configuration des réles ......,..... 209

Le poids social de la publicité .................. 210
e TR P R R S L L e 213
LTI AT e e s S S SR i i 217



LA PUBLICITE

Finalement, les grandes peurs
suscitées par la publicité sem-
blent a la fois utiles et profondes.
Il est futile en effet d'attribuer a
la publicité une sorte d'existence
démiurgique, et une responsa-
bilité quasi-pénale. Il est futile
d'imaginer que la publicité puisse
- conditionner une civilisation alors
qu'il est beaucoup plus probable
que la publicité soit conditionnée
par une civilisation. Toutefois, il
est profond de sentir, tapis, ca-
chés sous la publicité, quelques-
uns de nos problemes les plus
redoutables.
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