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La collection Infocom aborde tous les domaines qui concernent les médias et la
communication. Chaque ouvrage est congu pour apporter des connaissances
organisées permettant de comprendre et d'anficiper sur les mutations du Village
mondial. Ces manuels constituent autant de livres de référence pour les étudiants
en journalisme ou en sciences de l'information et de la communication. Au-delg,
tous ceux qui s'intéressent aux sciences humaines et sociales trouveront ici des
savoirs dont ils tireront profit.

eb, bouquets satellites, identités culturelles, CNN, Murdoch, autoroutes

de linformation,... autant de mots-clés pour comprendre les médias
d'aujourd'hui, leur place dans chaque pays, comme leur role dans le
processus de mondialisation de linformation et de la communication.
La galaxie Internet, résultat de linterconnexion mondialisée des réseaux
télematiques, n'a pas fait disparditre l'information de proximité véhiculée par
la presse, lo radio et la télévision. Les auteurs, spécialistes réputés des
médias, le soulignent dans la double approche de ce livre. lls y expliquent le
fonctionnement du systéme médiatique internafional puis présentent les
médias dans chaque région du monde, par grands pays emblématiques.
Les médias d'envergure internationale ou de niveau national ef local sont ainsi
placés dans une perspective qui révéle la fascination des uns pour le monde
et I'ancrage des autres dans les Etats et les régions.

Pierre ALBERT, Professeur émérite des universités et Christine LETEINTURIER,
Maitre de conférences, sont enseignants @ l'Institut Frangais de Presse (IFP] de
I'Université de Paris Il.
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