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La collection Infocom aborde tous les domaines qui concernent les médias et la
communication. Chaque ouvrage est con¢u pour apporter des connaissances
organisées permettant de comprendre et d'anficiper sur les mutations du Village
mondial. Ces manuels constituent autant de livres de référence pour les étudiants
en journalisme ou en sciences de l'information et de la communication. Au-del,
tous ceux qui s'intéressent aux sciences humaines et sociales trouveront ici des
savoirs dont ils tireront profit.

£s émissions de télévision font désormais partie de nos mémoires. Au lieu

de les vouer & l'oubli, le téléspectateur éprouve aujourd'hui le besoin de
revenir sur les images et les sons. Pour les comprendre, pour les critiquer ou,
tout simplement, pour les aimer.
Mais comment analyser une émission ? Par o0 commencer ? Quel chemine-
ment suivre ? Quels outils utiliser ?
Pour répondre @ ces questions, il faut élucider la nature du lien qui unit télé-
spectateurs et chaines, la logique des genres télévisuels et la fonction des
émissions dans la programmation. Cette Introduction... s'y emploie et vient
combler un vide, en fournissant des voies d'accés aux émissions quotidiennes
de la télévision. Elle n'analyse pas les “chefs-d'ceuvre” ou les programmes
excepfionnels, mais ces émissions qui émaillent notre quotidienneté : infor-
mation, fiction, jeu ou reality show.

Francois JOST est Professeur des Universités a la Sorbonne Nouvelle-Paris i,
ou il dirige le Centre dtude des Images et des Sons Médiatiques. Il a publié
de nombreux ouvrages sur le cinéma et la télévision, pour lesquels il a aussi
réalisé des films et écrit des scénarios.
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