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La collection Infocom aborde tous les domaines qui concernent les médias et la
communication. Chaque ouvrage est congu pour apporter des connaissances
organisées permeftant de comprendre et d'anticiper sur les mutations du Village
mondial. Ces manuels constituent autant de livres de référence pour les étudiants
en journalisme ou en sciences de linformation et de la communication. Au-dela,
fous ceux qui s'intéressent aux sciences humaines et sociales frouveront ici des
savoirs dont ils tireront profit.

‘histoire des médias audiovisuels traverse nos pratiques quotidiennes, nos

relations sociales, nos représentations et nos cultures. Elle est @ la fois une
histoire culturelle et une histoire politique. Ce livre la présente en faisant appa-
raitre les interrogations qu'elle suscite sur l'esthétique des représentations
audiovisuelles, le devenir des technologies, et bien sOr les organismes de pro-
grammation et de diffusion. Replacées dans leur contexte historique, les par-
ticularités de chacun des médias audiovisuels apparaissent plus neftement. Le
lecteur peut en suivre le parcours dans les différents pays et au travers des
multiples expériences qui construisent le monde d'avjourd’hui. Par cet
ouvrage, @ la fois pédagogique et de réflexion, I'auteur souligne ici combien
I'histoire des médias audiovisuels est une part de la mémoire de notre temps.

Bernard LAMIZET est Professeur en sciences de linformation et de la commu-
nication @ I'Université d'Avignon.

W
9 7827291878481

72 84 ISBN 2-7298-7848-3



	G161 001.pdf (p.1)
	G161 002.pdf (p.2)
	G161 003.pdf (p.3)
	G161 004.pdf (p.4)
	G161 005.pdf (p.5)
	G161 006.pdf (p.6)
	G161 007.pdf (p.7)
	G161 008.pdf (p.8)
	G161 009.pdf (p.9)
	G161 010.pdf (p.10)

