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La collection Infocom aborde tous les domaines qui concernent les médias et la
communication. Chaque ouvrage est congu pour apporter des connaissances
organisées permettant de comprendre et d'anticiper sur les mutations du Village
mondial. Ces manuels constituent autant de livres de référence pour les étudiants
en journalisme ou en sciences de I'information et de la communication. Au-dela,
tous ceux qui s'intéressent aux sciences humaines et sociales trouveront ici des
savoirs dont ils tireront profit.
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'influence des médias dans nos sociétés est aujourd'hui un sujet particulie-

I_remenl sensible qui ne cesse de faire I'objet de jugements pour le moins
contrastés. Les uns vantent le mérite de la presse, de la radio, de la télévision,
des technologies de linformation et de la communication en matiére de
démocratisation culturelle et sociale ; les autres dénoncent leurs méfaits en les
accusant d'encourager la manipulation et ['uniformisation des esprits.
La sociologie des médias a précisément pour but de mefire fin aux idées
recues et d'essayer de faire la part des choses entre appréciations hatives et
réalité des phénomeénes. C'est ce @ quoi s'emploie Rémy Rieffel dans cet
ouvrage qui propose une synthése claire et précise des connaissances accu-
mulées a ce jour- dans ce domaine. On trouvera donc ici non seulement ['étu-
de de limpact des médias sur la vie politique et sur la culture, sur I'émergen-
ce d'une opinion publique, sur les techniques de propagande ou de publicité,
mais aussi I'analyse du comportement de ceux qui produisent l'information
(les journalistes) et de ceux qui la recoivent (les publics des médias tradition-
nels et des technologies de l'information ef de la communication).

Rémy RIEFFEL est professeur a l'Institut francais de presse (université de Paris Il)

dont il a été le directeur de 1994 a 1999. Ses enseignements portent notam-
ment sur la sociologie des médias et sur les théories de la communication).
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