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La collection Infocom aborde tous les domaines qui concernent les médias et la
communication. Chaque ouvrage est congu pour apporter des connaissances
organisées permeffant de comprendre et d'anticiper sur les mutations du Village
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Rédigé par un spécialiste international qui fait autorité en la matiére, ce livre
dresse un panorama trés complet de la réalité médiatique en Afrique
subsaharienne. C'est une infroduction indispensable @ tous ceux qui
s'intéressent aux médias africains et & leurs publics.
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