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عقد ترخيص استغلال العلامة التجارية و قواعد المنافسة
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Résumé :
يعد الترخيص التعاقدي من أفضل وأهم وسائل استغلال الحق الواردة على العلامة التجارية المنافسة، لكن محاولة فهم طبيعة العلاقة القائمة بين هذا عقد ترخيص استغلال العلامة التجارية وقواعد المنافسة مسألة ليست بالأمر السهل بالنظر إلى التنافر الموجود بينهما من جهة وتعارضا للأهداف التي يرمى كل منهما إلى تحقيقها من جهة أخرى، فإذا كان قانون العلامات مبني على قاعدة الاحتكار أوالاستئثار،فإن قواعد المنافسة الحرة مبنية على أساس محاربة وحظر كل أشكال الاحتكار التعسفي إلا في حالات الاعتراف القانوني بتأثير هذا العقد على مبدأ الحرية التنافسية تحقيقا للمصلحة العامة الاقتصادية.

غير أن هذا التعارض لا يمنع من وجود أوجه للتلاقي بين هذين النظامين الذين يجمعهما هدف مشترك وهو تنشيط آليات المنافسة الحرة والنزيهة والمشروعة وحرية الدخول والخروج من الأسوق، لأن ظاهر قواعد المنافسة هو السعي إلى تحقيق فرص أفضل لأصحاب العلامات التجارية عن طريق إحداث توازن ما بين مصلحتين، مصلحة مالك العلامة التجارية و مصلحة السوق، ويعود أساس مصدر هذا التوازن إلى القواعد المنظمة لمجال المنافسة في السوق المتمثلة في مبدأ النزاهة والحرية الاقتصادية .بهذا يقتضي رفع التعارض بين قواعد المنافسة مع مقتضيات عقد ترخيص استغلال العلامة التجارية ممارسته في الإطار الذي يرسمه له قانون المنافسة.








