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Images et argumentation dans le discours publicitaire radiophonique kabyle.
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Résumé :
Notre corpus est composé de 57 publicités  que nous avons enregistrées et retranscrites usuellement. Ces publicité diffusées dans les deux chaine radiophoniques régionales ; la radio de Tizi Ouzou et la radio Soummam de Bejaïa, dans la période 2013- 2014.

Notre méthode d'analyse du corpus est basée essentiellement sur le repérage puis l'analyse des éléments pertinents qui apportent des éclairages sur notre problématique dans la mesure où ils rendent compte du :

- Le rôle des éléments constitutifs et la structure logique des discours publicitaires.

- Les stratégies énonciative, argumentative et pragmatique.

- Le rôle des figures de style dans ce genre de discours. 

- La stratégie de la production des discours publicitaire dans le schème des déférents types de discours.

- La stratégie d'inscrire le discours publicitaire dans la vie culturelle et les pratique langagière des cibles/ consommateur.






